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The Glamourous a MIPEL110

THE GLAMOUROUS ¢ lo spazio espositivo per designer emergenti e buyer affermati.

Quattro buyer d’eccellenza “adottano” quattro designer di tendenza dando visibilita alle loro collezioni sia nello spazio
dell’area dedicata in fiera, sia nelle vetrine dei propri store.

Prestigiosi i negozi che prenderanno parte al progetto patrocinato da Camera Italiana Buyer Moda-The Best Shops:
LU'INDE LE PALAIS, MANTOVANI, PENELOPE e SUGAR rispettivamente coach di Filippo Pugnetti, Giacomo Zanchetti,
Tommaso Cecchi De Rossi e Luca Lucaroni.
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STORE

SUGAR
Sugar e un contenitore neutro, un canale media che trova,
decodifica, interpreta e propone nel proprio territorio
stili e tendenze provenienti da tutto il mondo.
2 multi brand luxury boutiques, I'una destinata alla
donna, la seconda alluomo ed un concept store
denominato SUGAR 1.
Giuseppe Angiolini, -titolare dello store e Presidente
onorario di Camera lItaliana Buyer Moda- ha fondato
SUGAR 25 annifa ad Arezzo, che nel tempo si & affermato
nel panorama italiano ed internazionale. Le vetrine sono
caratterizzate da immagini forti e rispecchiano “le anime”
dei negozi. Anche gli interni sono curati nei dettagli, e ad
ogni stagione vengono modificati cambiando il colore e
adeguando lo spazio al prodotto e alle tendenze.
Il must di SUGAR & proporre alla clientela una varieta
di scelte di personalita e qualita, accostando prodotti di
griffe, italiani, ricercati, sofisticati, accessibili.

DESICNER

LUCA LUCARONI
L U C E, eun modo diessere, il percorso del suo designer,
Luca Lucaroni, e la sua continua evoluzione.
L U C E rappresenta I'abbinamento di materiali ricercati,
combinati da mani esperte in strutture completamente
uniche, inedite e mai presentate.
L U C E, completamente di manifattura ltaliana, utilizza
componenti sperimentali di altissima artigianalita
sviluppati nel Mondo, una cura maniacale nella scelta dei
materiali, una ricerca che si basa su visione ampia, senza
limiti, per impiegare le migliori risorse disponibili.



STORE

MANTOVANI
La storia dei negozi Mantovani ha oltre 60 anni,
rappresentando il giusto mix tra tradizione e futuro.
Lobiettivo delle tre generazioni Mantovani & sempre
stato quello di soddisfare al meglio i bisogni dei clienti
alla ricerca di capi di abbigliamento, calzature e accessori
di indiscutibile qualita e modernita. Il processo di
innovazione, nel quale si continua ad investire risorse e
persone, non si & mai interrotto. Con cadenza biennale,
sono stati acquisiti nuovi immobili, rinnovati negozi,
aperti nuovi punti vendita, uffici, sartorie o magazzini.
Il punto vendita principale, a San Giovanni Valdarno,
occupa piu di 500 mqg ed e dedicato alle prime linee
uomo e donna dei migliori brand internazionali. Altri 2
punti vendita, sempre a San Giovanni Valdarno, hanno
connotazione piu giovane e di ricerca.
| punti vendita Max, Mantovani n°28, e
Mantovani C.D.P.,, si distinguono per ricercatezza
selezione dei migliori brand. Mantovani ha recentemente
all’attivato la vendita online come partner di una delle
maggiori piattaforme di e-commerce.
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DESICNER

GIACOMO ZANCHETTI
Dal 2011 passione artigianalita e contemporaneita sono
i valori base di Zanchetti. La ricerca della perfezione,
I'esperienza e l'artigianalita dei mastri artigiani, unite a
tecniche di produzione innovative e materiali selezionati
la quale produzione viene ispezionata ad ogni passaggio,
crea delle borse uniche caratterizzate da forme sia
moderne che vintage.
Zanchetti partecipa alla prestigiosa competizione “Who
is on next Vogue lItaly e Altaroma”, e in breve tempo
visibilita e network del brand crescono, raggiungendo
oltre 1 3paesi nel mondo.
Lo studio Zanchetti si trova in un sito storico, simbolo
anche dell'obiettivo di proiettare I'artigianato al futuro.
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STORE

PENELOPE
Penelope viene fondata 1969 nella citta di Brescia, ed &
guidata da Roberta Valentini, la fonte di creativita dietro
ai negozi. Penelope con il tempo si & diffuso in ltalia, e
ogni store & caratterizzato da una vibrante personalita e
stile. Penelope & divenuta celebre anche nel mondo per
la sua trend-setting, lo stile d’avanguardia e un eclettico
mix di brand venduti. Tra i vari store si distinguono:
Penelope: Il principio della ricerca e negozio principale
BoysLoft /Apt.28: negozi unisex per i clienti piu giovani.
Penelope Sposa: atelier di nozze
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DESICNER

TOMMASO CECCHI DE’ ROSSI
Cecchi de’ Rossi & un artigiano contemporaneo con una
forte passione per la lavorazione e la tintura naturale dei
materiali grezzi.
La natura e infatti il principio ispiratore di Cecchi De’Rossi,
sempre alla ricerca della bellezza delicata e robusta,
intensa e sensuale come noi e come la natura.
Il suo lavoro & curato nel dettaglio attraverso una
costante evoluzione e ricerca tecnologica nel campo
dell’artigianato, ma allo stesso tempo rimane legato
alla lavorazione naturale dei materiali. Le sue borse e
accessori sono composti da pelle conciata vegetale e
colori naturali. Un vero tributo alla natura.



STORE

LINDE LE PALAIS

Fondato nel 2001, e diventato uno dei piu important
multibrand Italiani e punto diriferimento unico nel panorama
del Luxury Retail, offrendo una gamma di prodotti calibrata
tra marchi affermati ed emergenti, una scelta esclusiva
dei piu prestigiosi brand affiancata a un’accurata selezione
di designer d’avanguardia. La societa gestisce le proprie
vendite sia attraverso il tradizionale canale distributivo,
suddiviso nei 1600 mq di due palazzi storici bolognesi,
sia attraverso un e-commerce. Lo store donna si distingue
per la sua eleganza, un ambiente lussuoso dove moda e
design convivono armoniosamente in una cornice storica.
Lo store uomo, a pochi passi da L'Inde de Palais Donna, ¢
caratterizzato da uno spazio in cui il nuovo si contrappone
all'antico e il minimal d’ispirazione urbana si contrappone al
barocco. Lo spazio ospita esposizioni e mostre, confermando
la vocazione “esperienziale” dello store. Re Sole L'iInde De
Palais, ispirato al lusso degli anni cinquanta, € un ristorante
ricercato e di alta classe e luogo di incontri ed eventi non
solo dedicati al fashion world.

DESICNER

FILIPPO PUGNETTI

Nato a Parma nel 1983, Filippo Pugnetti si accosta al mondo
della sartoria maschile per poi svolgere diverse esperienze
lavorative parallele. Dopo gli studi presso I'lstituto di Moda
Industriale di Brescia, Filippo inizia a sviluppare un approccio
personale che lo porta ad avvicinarsi al mondo della
pelletteria in un laboratorio artigianale specializzato nella
lavorazione di pellami esotici e preziosi. Lavora quindi come
assistente del capo artigiano e sviluppa nuove collezioni che
lo portano ad instaurare collaborazioni significative. Dopo
importanti collaborazioni con Chloé a Parigi, e The Bridge a
Firenze, nel 2013 lavora per un’azienda di Pelletteria di Dubai,
riposizionando il marchio nel segmento lusso e catturando
I'attenzione dellafamiglia reale. Le borse diventano quindi un
must-have grazie a molte celebrity e blogger locali. Nel 2014
rientra a Parma per dare vita al proprio brand. La dinamicita
creativa di Pugnetti Parma si fonde con la conoscenza delle
tecniche dei maestri artigiani pellettieri che negli anni ‘50
disegnavano a mano i cartamodelli, che ancora oggi viene
utilizzata per creare i modelli. Filippo Pugnetti rinuncia al
supporto del computer, dedicandosi allo studio meticoloso
del cartamodello in ogni suo dettaglio.



